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Nali¢je masmedija

Tranzicijsko je vrijeme prepuno novih oblika
poslovanja koji se pozivaju na iskustvo
razumijevanja starih odnosa i pajmova kaji
w nama proizvode pozitiviu vibraciju.
Aktualno vrijeme traZi novo razumijevanje
medija i pajmova na koje se oni pozivaju

Akhualna zhivanja imjedria su problem media kao
jedan od srediénjih problema hrvaiske tranzicijske
Zbilje. Ponckad na ushzi ovoj i onoj vladajutoj
poliitkoj opciji medlji komuniciranja s masama
masmedi predli suipalk granice vlcusa i sami sebe §
svoju dielatnost stavili u pitanje. Suradsja s
podzemliem predla je dopustive granice. Sokiranje
iateljstva il gledateljstva poradi zarade i poveéanja
tirae osnailo je i stav da nesto u sustavu ne
funksionira.
Bolest je to, za lijeZenje koje ni iz dalcka nije
dovoljno upormo i unisono ponavljanje da bolest ne
postoji, oduosno da eventualno postoje razifita
polititka gledanja na neéto §to bi se moglo
evenualno nazvati problemorm.
Masmedii s, to treba imati na vy, danas
zajednitki problem i Crlev  flozofi medija, i poliici
{ anfipoliitkim pokretima otpora, i biznisu  efici. O
njima se mora razmiljat bez politikih, vierskh,
poslovnih il bilo kakevih drugih predrasuda. Toije,
mislit takco da se stave uz bok argumenti svih natina
promilljanja, argumenti svih pozicia... Jer poruka
koju nam je poslalo samo postojanje masmedija (na
gobalnoj i lokalnoj razini) iz dana u dan sve vite
upozorava.
Danas naivmo zvuti Tocquilleow uvid o sposobnosti
samo jednih novina da w istom fremtn smiestiisty
misao u fisuéu gava
Vet prvi Eamei kojim su Amerikanci jurcali prema
prekooceanskim brodovima kako bi ito prije samali
o se dogodilo u Dickensovim, tjedno objavlivanim,
novelama - sugerirali su vremena koja dolaze: snagn
umnaana, prife, slike, novine, knjige, snagn
elekironitke sk satelifima uzdignte izmad samog
ncba.
Ne moramo vite poput Katiéa ici na godin dana u
Veneciju kako bismo tiskali jedam knjigy.
Unnreeni i informirani, danas smo svi suodgovornic
sudbine svijeta o kojoj ée ponajvide odiuivati
upravo svijest o medjima, njhovom zavodenjy,
iskorittavanju, programiranju, manipuliraniy, njihovoj
‘povezanosti 5 ineresima biznisa il polfke.

cLuhan je na vrijeme upozoravao kako je rjet o
produZecima ljndskih

£ e koji

nam v krajnjoj lini - presuduu. I prije nego smo
misll, postali smo kotaiéifservomehanizm stroja
kojeg smo sami kreirali Poput péela tréimo oko
antena hranei ih svime $to nam je na dohvat ruke
Nije vife poirebno juri pred (prekooceanske)
brodove koji bi nam trebali donijeti (pripo)vijesti
izdaleka, Mornare i putnike zamijenii su trenuani
prenositelji informacija koji, medutim, imaju svojs
cijenn. Vijesti su danas ljepo dizajnirane, zavodive,
uzbudljive do granica Soka i artisitki oblicovane.
nafim su dnewnim boraveima prije nafeg povratka s
posla i budenja. Trebamo se samo prikdjutiti Mo,
prikdjutiti se zmat istodobno ofvoriti s¢ kako prema
dobrom v i kjepoj, pouénoj dokumentarnoj
emisij, tako isto i prema kontejnerima medijskog
smeta.
Tof potkraj prodlog stoljeéa radi je Eovjek u
Americi provodio tisute safi goditnje u drustv svoji
medija. Knjiga »Age of Propagandac svjedoti U
SAD-u je veé do 1997. bilo 1449 televizijskin
‘postaja, et velice mree, 10,379 radjskih stanica,
1509 dnevnih novina, 7047 tiednika, vide od 17.000
Easopisa i devet velikih fimskih sdjia. Svake godine
tipitan Amerikanac gledao je oko 1550 sati TV-
programa, e saslufao 1160 sati radjskog
programa.
Svake godine svali Amerikanac vidio je oko 38.000
komercijalih televizjskih spotova. U te brojeve nisu
uratunati milfjuni prospekata koji sifn na kuuéms
adresu, billboardi i drugi oblici oglafavanja
Prema nekim novijim istrafivanjima, djeca kroz
godim odgledajn okco 4000 propagandaih poruka.
Ni v Hrvatskoj nje bitno bolje. Do imemoglosi se
gledaju ekrani po kojima tekn potoci kivi, gdje se
kriminal "organizira’ i gdje postajemo ovisni o
najEesée ponavljanim (propagiranima) imidzima,
sjetima, logofipima.
U ranim devedesetim Ameriku je fokirao sluitaj
sedamnaestogodiinjeg Demetricka Jamesa Walkera
kojije silno eleéi Mikeove tenisice ubio
Sesnacstogodifnjaka i zavrSio dofivotno u zatvory,
Naomi Klein je podsjetila na slitan sluaj o kojemn
je pisao i The Times. Jedan je pemaestogodifnjak.
‘godim miadeg djetaka premlatio i ostavio na
ranicama podzemne Zeljemice, jer je trebao
tenisice marke koju je nosio nesretni djetak.
Nakon bacanja bombi na Hirofimu i Nagasaki samo
pet posto Amerikanaca mistlo je da se to orufje nije
trebalo koristiti. Cinjenica koja tiera na razmidljanje i
upozorava. Manipuliranje medijima stvara "bazs
demokratskog mifljenja’ na koju se politka poziva

ada traii opravdanje
Trbori su postal medijski spektald globalnoga
karaktera. Kuliura i demokracija danas se mogn
mislf samo kao mediodemokracija i mediolulura
(inate seciramo nedto neivo). Pet velih
korporacija danas upravlja s 90 posto medijski
porofivog slobodnog vremena svih stanovnika
zemlje. Ma gel ti korporacija sjedi samo pet ljud
Rrije | se iza sloboda u koje smo se kleli neito
drugo?
Pitanje slobode razvilo s u pitanje slobode media, a
sloboda medija je eskalirala do neogranitenosti
objavljivana - smeta.
U pitanu slobode medija nerietko se tako ofkriva
pitanje namjere neograniZene prodaje oglasnog
prostora u sredinama u kojima je to ranije
zabranjivano. Pitane prava zamjenjue se pifanjima o
autorskim pravima. Tradicionalne vrijednosti usiupile
su mjesto onim vrijednostima koje su dovolino
rekdamirane. Dan Langhey je u»Key Themes in
Media Theory« podertac tezu Johna Bergera da
zemlje treéeg svijeta gube kifizlo distanen jer su
upravo medije i oglaavanje dofivljavale kao simbole
slobode izbora nekada Zeljenog zapada. Masmedij,
radeti za korporacije koje se u njima oglafavajn, sve
Eedte izrastaju u poslowne subjekie kojima sjajno
odgovara imid kuée pune novinara koji se pozivajn
na slobody. Istodobno, nerijetko poslovi vuln u
drugom smjeru.
Zajednica koja ne el da joj se pod laknim imenom
“sredstva istine” i *sredstva razvoja demokracije"
poturaju oblici stjecanja dobifi koji *demos" koriste
kao karike u lancu gledanja i prenoSenja oglasnih
poruka - mora pronai instrumente kojima regulira
poslovanje masmedija. Ako je istina ono 3to govori
Chomsky, da nas kao gledatelje i Sitatelie
korporacije prodajn jedna drugoj kao raduike |
prenositelje poruka, onda je jasno da smo zadhiu
podrutie medijskog poslovanja ko se nerijetko
samo iz vlastiog inferesa il poradi kamuflate ke iza
pojmova kao o su sloboda medija, istina i
demokracija
Tranzicijsko je vrijeme prepuno novih oblika
poslovanja, ono trati novo razumijevanje kako
medija, tako i pojmova na koje se oni pozivaj. U
tom kontekstu potrebno je ofvorit ogoljujuén
diskusiu koja bi trebala rasvijetli sve mehanizme
medija: kako onih kojima globalne korporacije
porobliu lokalne resurse, prekco mehanizama na
koje medijiigrajn igrn izmedu vokova politke |
bizisa, do mehanizama pretvaranja samih medija u
korporacie koje pod krinkom starih sloboda -
slobodno razvijajn svoja poslovna carstva,
Ao ne budemo u tom smjeru razmillal, dogodit ée
nam se sudbina onih ko nisu na vrijeme razmiel
snagu medija, poznata jof iz pradavnih vremena o
kojoj je pisao Claud Levi-Stravss, a na koju su
podsjetii autori »Netokracije: »Namjena prvi
zapisa bila je olakafi porobljavanje drugih ljudic
Nova (masmedijska) pismenost tendira upravo tome
- biti nowi oblik porobljavana

Sead Ali¢, Doktor manosti, voditelj Sekcije za
filozofiju medija Hrvatskog filozofskog drustva
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